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Puteiin - po3HWUYHAS TOPIrOBIS - COBOKYIHOCTH MPEANPUHAMATEIBCKON
JCSITEILHOCTH, CIIOCOOCTBYIOIIASl YBEIMUCHHUIO I[CHHOCTH IPOJIaBACMBIX YCIyr H
toBapoB. OHa ABIAETCS JIOBOJIBHO JHHAMHYHO PA3BHBAIOIIMMCS CEKTOPOM
poccuicKoro xo3siicTBal2].

OcHOBHas 3ajiaya, CTOSAMIasl B COBPEMEHHOM MHpE Iepell  TOPTOBBIM
HPEANPHUITHEM, COCTOMT B TOUCKE IyTEH, KOTOpPhIC MPUBEAYT K YBEIUYCHHUIO

00BHEMOB npogaxx u HpI/I6LIJII/I. B cBsa3u ¢ stum MapKCTHUHT, OCHOBAHHBIM Ha
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COOTHOIICHUH BO3MOXKHOCTEH NpPEANPHUITHS U 3alpOCOB pHIHKA, JOJKEH OBITh
IOJIO)KEH B OCHOBY peallu3allid M pPa3pabOTKH YNPaBICHYECKUX pPEIIeHUuN u
CTpAaTEruy, KacarolUXCS Pa3BUTUSA ACATEIBHOCTH NPEANPUATHA. DTO OTKPHIBAET
BO3MO>XHOCTH JUJIS ITOBBILIEHHS KOJIMYECTBA OKa3bIBAEMBIX YCIIYT, IPOBENCHUS aKIIHNA
M LEHOBBIX CKUJOK [0 TMPUBJICYCHHUIO KIHMEHTOB, BEPHOr0 BBHIOOpA TAKTUKU
PEKJIaMHOM KOMIMAHWM, TO3BOJISIET MPaBUJIBHO CKOHIIGHTPUPOBATH CPEACTBA U
pecypchl Il pelIeHHs] 3a7ad, CTOSAUIMX Mepe] NpealpUHUMATENEM HWIH
MPEANPUATUEM.

ITon tepmMuHOM WHTEpHET-MApKETUHI MOHHUMAETCS TEOPUS W METOIOJIOTHUS
OpraHu3alMyi MapKeTUHra B runepMmenuniHoun cpeae HWuartepHera. Bo Bcem wmmupe
MMEHHO 3TOT BUJ MapKeTHHra MOJY4Yusl BceoOlllee Mpu3HaHue Oiaroaapsi BHICOKON
3(p(PEKTUBHOCTH B YCBOEHUU HH(POpMALUH, YAOOCTBY M IIUPOKUM BO3MOXKHOCTSAM
obecrieueHus: U yCUICHMs CBSI3€H MEXy NMPOJABLIOM U NTOTPEOUTENEM.

B coBpemenHOM Mupe BCE OOJNBIUIYIO MOMYISIPHOCTh MPUOOPETAIOT MOKYIIKU B
uHTepHeTe. bu3Hec, OCHOBaHHBIM Ha TOProBj€, aKTUBHO MEPEXOIUT B LU(POBOIA
dopmat. OHnaifH-3aKa3bl Y MHOTUX KOMITAHUN MPUHOCAT JHOO CYIIECTBEHHYIO, THOO
Oonpiryto 4acTth npuObUIM. OHJIANH-MIOKYNKKA MOPEIOCTABISIOT BO3MOXHOCTH
yIOOHOM oOIUIaThl TOBapa W MPUOOPETEHHs TOBapa, KOTOPOro HET B HAJIMYUU B
marasuHe. OHaliH-Mara3uH 3TO CailT, Ha KOTOPOM MOTPEOUTETN MOTYT COBEPIIATH
HOKYTIKH yCIIyT W TOBApOB.

OcHoBHas 3a7aya, CToALIAs Nepes MPEANPHUITHEM, YTOObI MOKYIATEN0 ObLIO
yA00HO, BHE 3aBUCUMOCTH OT TOTr'O, TJI€ OH HAaXOJIUTCA, KAaKUM CIIOCOOOM MOKYyMHaeT
(JInyHO B Mara3vHe WM 4epe3 CailT), KaKUM YCTPOMCTBOM MOJb3yeTcs (MOI HayaTh
MOKYNKY Ha cMapT(QOHE, a 3aKOHYUTh Ha KOMIIBIOTEPE WM HA00OpOT). DTO UMEET
Ha3BaHUE OMHUKAHAJIBHOCTh, TOECTh: MOKYNKH JOJDKHBI OBITh JOCTYIHBI 4Yepes3
pa3IUYHBIC CIIOCOOBI, YTOOBI TPHBJICYb MOTPEOUTEINSI; CAWT MPEANPHUATHS JODKCH
OBITH yIOOHBIM IS UcTIONb30Banus [3; 8].

Pounb caiiTa B pa3BUTHUM KOMITAHUH 3aKJIFOYAETCS B TOM, YTO CalT BBICTYIIAET B

Ka4CCTBC HHCTPYMCHTA, C IIOMOIIBIO KOTOPOI'O HOTp€6I/ITeJII/I 3HAKOMATCA C
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JESATENbHOCTBIO MPEANPHATHS, MPOJAET TOBAPHI, MPEIaraeT BakaHCUM. Tak ke He
Majo 3HAYMMOW MPUYMHOM €ro CO3JaHMs SBISETCA 3aJada IOBBILICHUS HUMUIKA
opranuzauuu. CalT coaepKUT HE0OXOJUMYI0 MH(OpPMaIMIO O yClIyrax M ToBapax,
y4acTBYeT B MPOABMKEHUM PpPEATbHBIM WIM MOTEHUUAIBHBIM TOTPEOUTEISIM,
CIIOCOOCTBYET B MPHUBJICYEHUU HOBBIX KIMEHTOB. TakuM 0Opa3oMm, OHJIaiH-Mara3uH
BBITIOJIHSAET (DYHKIIMU:

® peKJIamMHas;

® KOMMepyecKas;

® UMH]KEBas;

e uHdpopMmaimonHas [8].

Ju3zaiin caifta JOJDKEH OBbITh OCHOBATENbHO MPOJyMaH, y3HABAaeM, TaKkKe
JOJKEH BBI3BIBATh ACCOLMALAIO Y TOTPEOUTENS] C TOPTOBBIM MPEIIPUITHEM.
TexHOIOrn4HbIN, KAYECTBEHHBIM CANT MOBBIIIAET CTATYC NPEANPUATHS:

e yn00Has HaBUTAIIUS;

e uH(pOpMaIU O KOMIIAHUY;

® KpaTKO€ ONUCAHUE TOBapa;

e paszJien ¢ OT3bIBAMHU MOTpEOUTENEH;
e OHJIaMH-YaT;

® pasJien ¢ pacrpojaxkaMu U aKIUsIMH.

Ecnu nmorpebutenu cMOryT OCTaBIsATH CBOM OT3bIBBI HAa TOBAp WJIHM YCIYTY H
OCTaBJIATh KOMMEHTAPHUH, 3TO MPUBJIICUET APYTUX KIUEHTOB.

Cailr cnocoOCTBYeT YBEJIMYEHHIO IMPOJAX B MarazuHax HpeAnpUATHS
(ToproBeix Toukax). OH dABAsieTCA pEKIAMHBIM HMHCTpyMEHTOM. KiueHr,
MO3HAKOMMBILHNCH C TOBapOM U BbIOpaB €ro, MOXXET B JaJIbHEHIIEM MpUATH B
Mara3uH W COBEPIIHUTH MOKYIKY [8].

Kaxnpiii 1eHp mojp30BaTeNy UINYT KaKyroo-TuO0o MH(GOpMAIUIo B UHTEPHETE.

MHorue M3 HHX HIOyT I/IH(l)OpMaI_II/I}O 0 TOBapax HWIMW YCIyrax, B CBA3UM C 3THUM
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MPOABWKEHUE  CaWTa  SBISIETCA  BAXKHOM  COCTABJSAIOLIEH  MApKETUHIOBOM
JEATEIBHOCTA TOPTOBOI'0 IPEATIPUATH.

TpyaHo BcTpeTuTh 4YenOBeKa, KOTOPHIA XOTsA OBl pa3 B KU3HM HE HCKal
uH(pOpMaIUIO, TOBAp WM yciyry B ceTu. COBpEeMEHHbBIH MUP JTUKTYET CBOM MpaBUIIa
BeJIcHUs1 OM3HECa, U OTPOMHOE KOJMYECTBO KOMMAHUN MEPEBOJAT YACTUYHO WIIH
MOJIHOCTBIO CBOIO JIEATENIbHOCTh Ha IPOCTOPHI BceMUpHOU nayTtunbl. UHpopmanus o
TOBape pa3MeIIaeTcss BO BCEX BHUAAX CPEACTB MAaccoBOM HMH(pOpMalMH: Ha
TeneBuaeHue,B mnpecca W paauo. CeroaHs OHJAWH-pEKIamMa CYUTAETCA CaMou
sbdexTuBHol. [lomoxuTenbHbIE CTOPOHBI JIAHHOW pEKJIaMbl 3aKIIOYaeTcs B
cienyromem[4; 9]:

e JICIIEBU3HA,

KonrekctHas pekiama B mHTepHeTe orutauuBaercs 3a ofauH kimk (CPC or
anrnuiickoro CostPerClick - croumocTs 3a oiuH KiHK). [103TOMY Takyio pekiiaMHYyIO
KaMIIaHUIO MOXKHO HaunHATh ¢ OropkeToM B 1000 pybrieit (1 1a)ke MEHbIIIE).

BooOmie, cTOMMOCTh KOHTEKCTHOM peKJIaMbl 3aBUCUT OT TeMbl. B
HEKOHKYPEHTHBIX TEMaX OHA MOYKET HauMHaThcs oT 1-2 pyoOuneit 3a kiauk. CTOMMOCTb
PEryJIMpPYyeTCs PRIHKOM, TaK KaK CHCTEMA HAa3HA4AeT LEHY 3a KJIUK B aBTOMAaTHYECKOM
peXUMeE B 3aBUCUMOCTH OT KOJIMYECTBA U CIPOCA.

® UHTEPAKTUBHOCTb;

VY npennpustus 0oJbIlle BO3MOKHOCTEH JJISI BOBJIICUCHHS ITOKYIIATEIICH, IS
ObICTpOro JOBENEHUsl 0 HUX Jo0oi mHpopmanuu. Tak ke B peaibHOM BPEMEHHU
OTBETHUTH HA BOIPOCHI U C OOJBIIEH CTENIEHbIO BEPOATHOCTH MPOJATh CBOIO YCIYTY
WU TIPOJIYKT.

® KA4yeCTBO KOHTAKTA, BO3MOKHOCTh U3MEPEHUS €r0 BEINYHHBI,

OnHo u TO xe coobuieHue, Hanpumep, Ha TB u B MHTEpHETE KaueCTBEHHO

OTJIMYAIOTCS MO CTENEHU BO3JECUCTBUS M BO3MOXHOCTH JIOHECTH 3TO COOOILEHHUE BO

BCEU €ro IOJTHOTE.

BekTop akoHOMMKKM | www.vectoreconomy.ru | CMW 271 Ne ©C 77-66790, ISSN 2500-3666




2021
Ne6
AJIEKTPOHHBIA HAVUYHBIN )KYPHAJL « BEKTOP SKOHOMUKW»

B unTepHeTe ecThb BO3MOXKHOCTH KOJWYECTBEHHO MPOCIEAUTh U H3MEPUTH
B3aUMOJICUCTBUS TOTPEOUTENST C PEKIaMO - OTClexuBaHue 3PPEKTHBHOCTH
PEKJIAMHBIX COOOIIEHUHN M U3y4YUTh MOBEACHUE MoTpedureneid. IToT pakt momoraer
pekiamy caenatb ©Oonee 3(PGEKTUBHON, YBEIMYUTh MNPOAKH HA  KaKIbIHI
3aTPaYCHHBIN PEKJIAMHBIN pyOJIb, a TAKKE aIallTUPOBATh PeKJIaMHbIe cooOIIeHus[4].

® [IPUBJICYCHHE MOJIOJIOTO TOKOJICHHUS;

B coBpeMeHHOM MUpe MOSIBUIIOCH OOJIBIIIOE KOTUYECTBO MOJIOIOTO TIOKOJICHHMS,
KOTOpBIE TMPAKTUYECKH HE CMOTPAT TeneBu30p. MHorma »TO JIOAUM C BBICOKOM
MOKYTATEIbHON CITOCOOHOCTHI0. VM OHON M3 HEMHOTMX TOYEK JTOHECEHHUS 0 HUX
uH(pOpMAITUH SBJISIETCS HHTEPHET.

® TapreTHHT;

B unHTEpHET-pEeKIaMe UMEeTCs BO3MOKHOCTh MTOKa3bIBaTh PEKJIAMY TOJIBKO TEM
MOJIb30BATENISIM, KOTOPhIE MOTYT OBITh MOTEHIIMAIBHO 3aMHTEPECOBAHbI B IMOKYIKE
TOTO WJIM UHOT'O TOBapa WIH YCIyrd. DTO IOMOTraeT He COBEpPIIATh JIMIITHUX PACXO0B
HAa HE3aMHTEPECOBAaHHBIX MOTpeduTeneil. JlaHHoe neiicTBUE HMeEeT Ha3BaHUE B
COBPEMEHHOM 00IIIecTBe TapreTuHr (0T aHriuiickoro target - mens)[5].

Kaxxapiii roq mosiBisieTcss BO3MOXKHOCTE 00Jiee YETKOTO IIeJIEBOr0 TapreTHHTa
(Oonee ymHoro, Oosiee y3koro). baszoii nns pexkiaMmbl MOryT OBbITh 1OJ U reorpadus
MOJIb30BaTeNsl, a OoJee Y3KUMH - MOJIETH TOUCKa JIIOACH, KOTOphIE MOX0XKH Ha TeX,
KOTOpbIE KOT/Ia-TO YK€ MOKYMadd WIH COBEPIIAIM KaKHe-TUOO NEeUCTBUS (JIaHHAs
Mmojenb monyunia HaszBanue LOOKAliIke - B mepeBome ¢ aHIIIMHCKOrO - HCKATh
MOX0KHX ).

® OBICTPBI 3aITyCK PEKJIAMBI;

B unHTEepHETE ecTh BO3MOXKHOCTh B T€UEHUU OAHOTO-/IBYX YaCOB HACTPOUTH U

COBEPIIHTH 3aITyCK PEKIAMHON KaMIIaHUH.
® HOBBIC BO3MOXKHOCTH.
TexHomoruu pa3BUBAIOTCA OYEHb CTPEMHUTENBHO, C KAXKIBIM TOJOM

MOSIBJIIETCS OOJIbIIIE BO3MOXKHOCTEH ISl JOHECEHUSI COOOIEHH M 1JIsl HOTPEOUTESI.
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CyImecTByeT HeCKOJIBKO OCHOBHBIX MOJICIICH OIlIaThl MHTEPHET-peKIamMbI[8]:

1. bazoBas momens - CPC (costperclick) — cronmocTs 3a 0TMH KITHK.

JIeHbIM CHMCBHIBAIOTCS CO CYETA B Cydae, €CH M0 PEKIaMHOMY OOBSIBICHUIO
KITUKHYIIH.

2. CPT wunu ona sxe CPM (B nepeBoje ¢ anrnuiickoro costperthousand / mille)

DTO CTOMMOCTb 3a ThICAYY MTOKa30B (Harpumep, OaHHEPOB).

3. Mogens omnatel Buaeo pekiambl - CPV (B mepeBoje ¢ aHIUHCKOIro
COStperview - CTouMocCTh 3a IPOCMOTP).

Cumraercs TOJNBKO CTOMMOCTH JOCMOTpa BHJEO J0 KOHIA. JleHbru
CHMCBIBAIOTCA B TOM ClIydae, €CJIM JOCMOTPEIU POJMK J0 KOHIA, HE HakaB Ha
KHOTIKY «IIPOITYCTUTBY.

4, CPA (B mepeBojJie C aHIJIMHCKOrO costperaction) - oriata 3a JeMCTBUE
MOJTb30BATEISI.

JIaHHBIM TeHCTBHEM MOXET OBITh MOKYIIKa, PETUCTPAIHs, 3aMIOTHEHIE aHKETHI.

«Ecnu Bamero Ou3Heca HET B MHTEpHETE, 3HaUUT Bac Her B Ou3Hece» - bu
['eiirc - co3zmarens kopropamuu Microsoft. Ota ¢pa3a comepkut B cede BCIO CYTh
KpyIHOro Ou3Heca - paboTaeT JUIs BCEX W MO BceMy 3eMHoMy mapy. Ho Ttakxke
Henb3sl 3a0bIBaTh O MajlOM M CpelHeM Ou3Hece - TeM, y KOro ayauTopusi u
cienn(puKa TOProBOM NEATETbHOCTH OTPAHUYMBACTCS TEPPUTOPUEH WM JIPYTHMH
ocobeHHOCTsIMH. B 3TO# 3agaue MOTyT TOMOYbh COBPEMEHHBIE TEXHOJIOTHU aHaIn3a
JaHHBIX Yepe3 WHTEPHET, OHHM TMO3BOJISIIOT TOYHO OIPENETUTh, TIe JOJDKHA
HAXOJIUTHCS Ballla 1eneBas ayautopusi[3].

IleneBast ayauTopust 5TO TIOJIB30BATEIM CETH WHTEPHET, SBISIONIMECS
pearbHBIMH WM TMOTEHIUAIbHBIMU KIMEHTaMu KommnaHuu. [laHHble, coOupaemble
pasnMYHBIMH ~MHTEpHET-cepBUCcaMM, Hanpumep,Google wnuAHgekc, coxepxar
Ooonpmiolr  o0beM uWHGOpPMAIMU O TOTCHIIMAIBHBIX KJIMEHTaX. Tak, Kormaa
OpeanpusaThe pa3MellaeT Kakyro-11u00 pekjiamMy, OHa MOXKET ObITh IOKa3aHa BCEM,
KTO HE TOJBKO JIelaeT MPsSMOM 3aIpoc UMEHHO ceidac, HO M B CIIydae, eCIM TaKou

YeJIOBeK oOpaliajics K MOUCKY yciayru Koraa-nu6o pasbiie (¢ 2005 roma Google
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o0BsiIBIIIa O Haudaje cOOopa MEpCOHATBHBIX JIAHHBIX TMOJI30BATENCH IS yIydIlleHUS
paboThI CBOEH pekiiaMHoM cetr). Jlo 3TOro Bece mepcoHaNbHbIC JaHHBIE YCPEAHSIIHCH,
HE TIpeIoCTaBIsisl HH(OOPMAIIMU O KOHKPETHOM I0JIb30BaTEINE.

Takum 00pa3oM, MHTEPHET-MAPKETHHI - 3TO KOMIUIEKC MEpPONPUSITHI C
WCIIOJIb30BAHUEM MHCTPYMEHTOB MAapKETMHra B HWHTEPHETE, KOTOPHIE KOMIIAHUU
UCIIONB3YIOT IS KOMMYHHMKAIIMM CO CBOMMH TOKYHATEISIMH M KJIMEHTaMH, YTOOBI
MpoAaTh UM CBOM MPOAYKT WM yciayry. B Hacrosimiee BpeMsl MOHSTHE HUHTEPHET-
MapKeTHHTa MOXHO TaK ke chopMynupoBaTh, Kak TOYHBIA OTOOp B CETU MHTEPHET
LEJIEBOM ayAUTOPUM KJIMEHTA ISl JAJbHEWIIEro TMPHUBJICYCHUS BHUMAHUS U
peann3anuy KOHBepCcHH y okymnareisa[6; 7]. MHTepHeT -MapKeTHHT Ha CErOTHATITHIMA
JICHb SIBJISIETCS TEPCHEKTUBHBIM U OBICTPO PACTYIIMM CETMEHTOM PEKJIAMHOTO
pbIHKA. XapaKTepU3yeTcs BBICOKOW ONEPAaTUBHOCTHIO, ILEIEHANIPABICHHOCTHIO
BO3JICUCTBUSI, JIOCTATOYHO OBICTpOM OOpaTHOW CBS3bI0 C MOTEHIUATBHBIMU

KIIMCHTaMU, ,IICHIGBHBHOfI PCKIIaMHBIX aKHI/Iﬁ N MapKCTUHT OBBIX MCpOHpH)ITPIﬁ.
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	Трудно встретить человека, который хотя бы раз в жизни не искал информацию, товар или услугу в сети. Современный мир диктует свои правила ведения бизнеса, и огромное количество компаний переводят частично или полностью свою деятельность на просторы вс...
	 дешевизна;
	 интерактивность;
	У предприятия  больше возможностей для вовлечения покупателей, для быстрого доведения до них любой информации. Так же в реальном времени ответить на вопросы и  с большей степенью вероятности продать свою услугу или продукт.
	 качество контакта, возможность измерения его величины;
	 привлечение молодого поколения;
	В современном мире появилось большое количество молодого поколения, которые практически не смотрят телевизор. Иногда это люди с высокой покупательной способностью. И одной из немногих точек донесения до них информации является интернет.
	 таргетинг;
	В интернет-рекламе имеется возможность показывать рекламу только тем пользователям, которые могут быть потенциально заинтересованы в покупке того или иного товара или услуги. Это помогает не совершать лишних расходов на незаинтересованных потребителей...
	Каждый год появляется возможность более четкого целевого таргетинга (более умного, более узкого). Базой для рекламы могут быть пол и география пользователя, а более узкими - модели поиска людей, которые похожи на тех, которые когда-то уже покупали или...
	 быстрый запуск рекламы;
	В интернете есть возможность в течении одного-двух часов настроить и совершить запуск рекламной кампании.
	 новые возможности.
	Технологии развиваются очень стремительно, с каждым годом появляется больше возможностей для донесения сообщений для потребителя.
	Существует несколько основных моделей оплаты интернет-рекламы[8]:
	1. Базовая модель - CPC (costperclick) – стоимость за один клик.
	Деньги списываются со счета в случае, если по рекламному объявлению кликнули.
	2. CPT или она же CPM (в переводе с английского costperthousand / mille)
	Это стоимость за тысячу показов (например, баннеров).
	3. Модель оплаты видео рекламы - CPV (в переводе с английского costperview - стоимость за просмотр).
	Считается только стоимость досмотра видео до конца. Деньги списываются в том случае, если досмотрели ролик до конца, не нажав на кнопку «пропустить».
	4. CPA (в переводе с английского costperaction) - оплата за действие пользователя.
	Данным действием может быть покупка, регистрация, заполнение анкеты.
	«Если Вашего бизнеса нет в интернете, значит Вас нет в бизнесе» - Билл Гейтс - создатель корпорации Microsoft. Эта фраза содержит в себе всю суть крупного бизнеса - работает для всех и по всему земному шару. Но также нельзя забывать о малом и среднем ...

